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Sachsen im Spiegel der Bevolkerungsmeinung

Ergebnisse der Bevolkerungsbefragung 2010
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Wichtigste Probleme in Sachsen

I Abb. 1: ,Was ist lhrer Meinung nach gegenwartig das wichtigste Problem
in Sachsen?* (Kategorisierung der offenen Frage mit drei Kategorienvariablen — Auswertung

der Kategorienvariablen als Mehrfachantwortenset, Angaben in Prozent der Befragten, die ein Veranderung
Problem genannt haben, N=952, 12 wichtigste Nennungen) gegeniiber 2009
Arbeitslosigkeit | EEEG—— N, 40,4 A -15
Bildungspolitik [ N 7.6 A +29
Wirtschatt starken / aufoauen || N I 7.0 N 17
MaBnathzgznf;JIriCI;igder und [ B Nicht genannt
Abwanderung/Bewslkerungsriickgang | I 5.4 A +18
Infrastruktur [ 4.1 A +07
Finanzpolitik [l 4.0 Nicht genannt
Sozialpolitik/Soziale Sicherheit [l 3.5 Nicht genannt
Politische Glaubwiirdigkeit [l 3.1 Nicht genannt
Rechtsradikalismus/Kriminalitat [l 3.0 N 02
gerechte Léhne [l 3.0 N 17
Familienpolitik [Jjij 2.0 N 15
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Entwicklungsperspektive der Wirtschaft in Sachsen

I Abb. 2: Was ist Ihr Eindruck von der Entwicklungsperspektive der Wirtschatft hier in
Sachsen? (Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe)
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Entwicklungsperspektive des Arbeitsmarktes in Sachsen

I Abb. 3: Was ist Ihr Eindruck von der Entwicklungsperspektive des Arbeitsmarktes hier
In Sachsen? (Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe)
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36.2 2009
m 2010

27,8
26,3

19,8
17,0

4,1

-

kraftig verbessern  etwas verbessern  keine Verdnderung etwas verschlechtern kraftig verschlechtern
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Beflrchtung von Arbeitslosigkeit

I Abb. 4: Befirchten Sie, in naher Zukunft arbeitslos zu werden/Ihre jetzige berufliche

Existenz zu verlieren oder sich beruflich anders orientieren zu missen?
(Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe,
Veranderung zum Vorjahr in Klammern)

Arbeitsplatzverlust (Erwerbstatige)

8,4 19,9 _
B o0

Aufgabe der Selbstandigkeit (Selbstandige)

11,9 g4 -
_ (+0.4) e

W beflirchte nicht davon beflirchte Wechsel W beflirchte Arbeitslosigkeit / Verlust
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Beflrchtung von Arbeitslosigkeit

I Abb. 5: Befurchtung von Arbeitslosigkeit nach Branchen
(Angaben in Prozent der Befragten, N=340, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe)

W beflrchte arbeitslos zu werden
beflrchte Stelle wechseln zu missen
M beflrchte nichts davon
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Baugewerbe verarbeitendes Gewerbe Handel und Reparatur Dienstleistungen Offentliche Verwaltung
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Zutrauen in die Losungskompetenz der Parteien

I Abb. 6: Welche Partei kann Ihrer Meinung nach das Problem der Arbeitslosigkeit am
ehesten losen?

(Angaben in Prozent der Befragten, die Arbeitslosigkeit als wichtigstes Problem genannt haben,
Mehrfachnennungen moglich, N=380)

Gesellschaft fir Markt- und Sozialforschung
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Zukunftsthemen fur Sachsen

I Abb. 7: Fur wie wichtig halten Sie die folgenden Themen fir die Zukunft Sachsens?
(Mittelwerte auf einer Skala von 1 = sehr wichtig bis 23 = Giberhaupt nicht wichtig)
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Zukunftsthemen flr Sachsen — Top Ten

I Tab. 1: Zehn wichtigste Themen fir die Zukunft Sachsens

Platz

Strategisch wichtige Themen

[EEY

Arbeit mit Entwicklungsperspektiven

Jugend in Sachsen halten

Lebenshaltungskosten erschwinglich halten

Starkung einheimischer Unternehmen

bessere Bildung Jugend

hoéhere Lohne

familienfreundlichere Gesellschaft

Sicherstellung arztlicher Versorgung

Ol N|OO|O|B[W|IDN

Glaubwiirdigkeit Politik erh6hen

[EN
o

Innere Sicherheit gewahrleisten
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I Abb. 8: Fur wie wichtig halten Sie die folgenden Themen flr die Zukunft Sachsens? /
Bei welchen dieser Themen sollte die Landesregierung gegentber der

Bundesregierung starker die Interessen Sachsens ins Gesprach bringen?
(Mittelwerte auf einer Skala von 1 = sehr wichtig bis 23 = Giberhaupt nicht wichtig)
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a) Arbeit mit Perspektiven

b) Jugend in Sachsen
halten

c) Erschwingliche
Lebenshaltungskosten

d) Einheimische
Unternehmen starken

e) Bessere Bildung fur die
Jugendlichen

f) Hohere Lohne

g) Familienfreundliche
Gesellschaft

h) Arztliche Versorgung
sichern

i) Glaubwirdige Politik
i) Innere Sicherheit

k) Inflation bekédmpfen
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Zufriedenheit mit politischen Institutionen
I Abb. 9: ,Wie zufrieden sind Sie mit der politischen Arbeit der ... ?*

(Angaben in Prozent der Befragten, Veranderungen zum Vorjahr in Klammern)

45 (n.e.) 3. Bundesregierung

26 (-2) 777777 19(3) | CDU
S wey 4 (49 . mas PO
S 2@ 0 | me)  seD
S ®mey B®E | ®D Delinke
. me) 34 (-3) o wmey | B'90/Griine

862 59 (-6) . 3B¢+) | NPD

B sehr/eher/teilweise zufrieden sehr/eher unzufrieden 2 weil3 nicht/keine Angabe
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Bekanntheit von Politikern
I Abb. 10a: Bekanntheit von Politikern

(Angaben in Prozent der Befragten)
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Bekanntheit von Politikern

I Abb. 10b: Bekanntheit von Politikern (Angaben in Prozent der Befragten)

Schorlemer : i
Jurgen Martens _ 24 E ne. E
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Bewertung von Politikern

I Abb. 11a: Was halten Sie von den Politikern, die ich Ihnen jetzt vorlese?
(Mittelwerte auf einer Skala von -5 = ich halte Uberhaupt nichts von ihm/ihr bis +5 = ich halte sehr viel von ihm/ihr)

Angela Merkel - 0,4 1,2 E
Stanislaw Tillich B 0 13 !
Georg Unland - 0,3 ' 0,6 |
André Hahn - 0,3 10,2 i
Steffen Flath - 0,3 | 09 E
Jirgen Martens - 0,3 | ne. E
Frank Kupfer . 0,2 |04 !
Sabine Freifrau von . 0.2 : |
1 ! n.e- !

Schorlemer ! !
| 2009 |
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Bewertung von Politikern

I Abb. 11b: Was halten Sie von den Politikern, die ich Ihnen jetzt vorlese?
(Mittelwerte auf einer Skala von -5 = ich halte Uberhaupt nichts von ihm/ihr bis +5 = ich halte sehr viel von ihm/ihr)

~

Christine ClauR . 0.2 i 05 E
Markus Ulbig I 01 E n.e. E
Johannes Beermann 0.0 ; 0.4 E
Sven Morlok 0,0 E ne. ;

Antje Hermenau 0,0 E 0.3 E
Roland Wéller 0,0 E 0,6 E
Holger Zastrow 0,2 l ; 0.3 E
Martin Dulig -0,2 . E 0,2 ;

roger o -2 [ oo

2\2009

______

15 | September 2010 | aproxima Gesellschaft fur Markt- und Sozialforschung Weimar mbH



N§g==== Lrejstaat

= SACHSEN

apr OB 1ima SACHSISCHE

STAATSKANZLEI

Gesellschaft fir Markt- und Sozialforschung

Zufriedenheit mit der Politik des Ministerprasidenten

I Abb. 12: Sind Sie mit der Politik von Stanislaw Tillich im Grof3en und Ganzen
einverstanden oder nicht? (Angaben in Prozent der Befragten, Veranderung zum Vorjahr in Klammern)

23,4
(-11,4)
53,6
(+5,1)
23,0
(+6,3)
M einverstanden nicht einverstanden weil3d nicht / keine Angabe
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Erwartungen zur letzten Landtagswabhl

I Abb. 13: Als Sie im September 2009 zur Landtagswahl gegangen sind, welche

Erwartungen hatten Sie da an die von Ihnen gewéhlte Partei?
(Kategorisierung der offenen Frage mit drei Kategorienvariablen — Auswertung der Kategorienvariablen als
Mehrfachantwortenset, Angaben in Prozent der Befragten, die die Frage beantworteten, N=657)

Schaffung von Arbeitsplatzen

14,9

Verbesserungen im Allgemeinen 14,4
wirtschaftswachstum und -forderung || N N 1 1 £
Einhalten der Wahlversprechen [NNENENEINIE 11 .0
Soziale Sicherheit/Gerechtigkeit || R N 10,2
Keine Erwartungen [N 7 6
Eingehen auf die Belange des Volkes | NN G S
Verbesserungen in der Bildungspolitik [ N NRNNREEEEEEEE 6,1
starkung des Einflusses der Partei || N RN N NIINGQNI 4.3
Vertrauen in die Kompetenz [ NN 3,3
starkung der Opposition | NN 3,0
wahl aus Protest [ NG 2,9
Steuern senken/Lebenshaltungskosten reduzieren || NN 2,7

Familienforderung | 2.3
starkung des Mittelstandes || NN 2,1
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Erwartungen zur letzten Landtagswabhl

I Beispielhafte Antworten der Befragten

LJArbeit in Sachsen lukrativ
zu machen und zu halten.”

~lch war wahlen und im Prinzip habe ich
erwartet, dass die Probleme
Wirtschaftsforderung, Bekédmpfung der
Arbeitslosigkeit, Ausbildung und Férderung
der Familien angegangen werden.”

»ich hatte die Erwartung,
dass sie das, was sie
versprechen, auch halten.”

- Verbesserung der Situation in
landlichen Gebieten
- Verbesserung der sozialen
Gerechtigkeit
- Arbeitsplatzschaffung und -sicherung

,Das sich die

Lebensbedingungen fir die
Menschen in Sachsen
bessern.”

... dass sie ehrlich sind und
ihre Wahlversprechen
halten.”
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Erwartungen zur letzten Landtagswabhl
I Abb. 14: Haben sich Ihre Erwartungen erfullt?

(Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe)

33,9

Mittelwert: 3,53

1,9
I
voll und ganz Uberwiegend teilweise erflllt Uberwiegend ganz und gar
erfullt erfullt nicht erfullt nicht erfullt
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Erwartungen zur letzten Landtagswabhl

I Tab. 2: Erflllungsgrad der Erwartungen zur letzten Landtagswahl nach gewahlter Partei
(Mittelwerte auf einer Skala von 1 = voll und ganz erflillt bis 5 = ganz und gar nicht erfullt)

Durchschnittlicher Erfullungsgrad der Erwartungen
nach gewahlter Partei
Gewahlte Partei Mittelwert
CDU 3,15
FDP 3,61
SPD 3,65
Die Linke 3,87
Blndnis 90/Die Grinen 3,31
NPD 4,49
(Der Unterschied zwischen den einzelnen Wahlergruppen ist signifikant und Iasst sich
darauf zurickfiihren, dass sich die CDU-Wahler signifikant von Wahlern der SPD, Der
Linken und der NPD unterscheiden sowie darauf, dass sich die Wahler von Den Griinen
signifikant von NPD-Wahlern unterscheiden.)
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Wahlabsicht der Befragten

I Abb. 15: Projektion der Wahlabsicht (werte in Klammern = Fehlertoleranzen)

42 (+4,3)
23 (#3,7)
16 (+3,2)
7 (#2,2)
5 (x1,7)
i(ﬂ’7) 3 (21,9)

CDU SPD Die Linke FDP B90/Grlne NPD Sonstige
\ 40,2 10,4 20,6 10,0 6,4 5,6 6,8 Ergebnis Landtagswahl 2009 i
\ 47 14 21 6 6 3 3 Projektion Umfrage 2009 E
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Zufriedenheit mit den Lebensumstanden

I Abb. 16: Wie zufrieden sind Sie mit Inren Lebensumstanden?
(Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe)
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Zufriedenheit mit den Lebensumstanden

I  Abb. 17: Wie zufrieden sind Sie mit Inren Lebensumstanden?
(Angaben in Prozent der Befragten, Kategorien sehr und eher zufrieden)

0 S-S
\\}ca‘b ® %qq q@"’ \\}QQ S & & S 1,6‘/ (\6” 4Vo’b 00“‘ NG o\ob Q'\ Q‘b \00‘3 & 0'\9

REERVEE S AR R SRR VLN SRR v ARSI AR AR S S
——Einkommen Zukunftssicherheit soziale Absicherung —\Wohnung Umfang Freizeit —Beschéftigungssituation
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Image von Sachsen

I Abb. 18: Sind Sie stolz darauf in Sachsen zu leben?
(Angaben in Prozent der Befragten, Veranderung zum Vorjahr in Klammern)

11,9
(+3,5)

W bin stolz darauf bin nicht stolz darauf weild nicht / keine Angabe
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Image von Sachsen

I Abb. 19: Bitte vergleichen Sie beztiglich der folgenden Themen Sachsen mit den

anderen ostdeutschen Bundeslandern!
(Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

W besser  schlechter

23,7

17.9 15,7 14,8 14,0
H B =
Bl e

31.0 31.0 40.2 594 59.1 60.9 60.2 58.2 63.7 49.2 genauso

7.9 ' 10 10,9 10,1

historische/kulturelle
Sehenswiirdigkeiten
leistungsstarken
Wirtschaft
Bekampfung der

Freizeitmoglichkeiten ! 3
Arbeitslosigkeit

Sehenswirdigkeiten
Bildung von Kindern
und Jugendlichen
Kinderfreundlichkeit
Gesundheitswesen
Mut zu neuen ldeen

landschaftliche
Sicherheit und
in der Politik

Aufbau einer
Ordnung
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Image von Sachsen

I Abb. 20: Bitte vergleichen Sie bezliglich der folgenden Themen Sachsen mit den
anderen ostdeutschen Bundeslandern! (Angaben in Prozent der Befragten, Kategorie besser)

historische/kulturelle Sehenswurdigkeiten —— Aufbau einer leistungsstarken Wirtschaft landschaftliche Sehenswurdigkeiten
Bildung von Kindern und Jugendlichen Bekampfung der Arbeitslosigkeit Freizeitméglichkeiten
Kinderfreundlichkeit Sicherheit und Ordnung Mut zu neuen Ideen in der Politik
Gesundheitswesen
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Image von Sachsen

I Abb. 21: Was fallt Innen spontan zu Sachsen ein?
(Kategorisierung der offenen Frage mit drei Kategorienvariablen — Auswertung der Kategorienvariablen als
Mehrfachantwortenset, Angaben in Prozent der Befragten, die eine oder mehrere Assoziation/en zu Sachsen
hatten, N=879, 10 wichtigste Nennungen)

landschaftliche Sehenswirdigkeiten

N
=
~

kulturelles Angebot 15,1

prescien | 1

12,3

Heimat

9,5

freundliche,gastfreundliche Menschen

schones Land,schdne Region/en 8,6

Leistungsstarke Wirtschaft 7,2

historische/kulturelle Sehenswirdigkeiten 7,1

Geschichte, Traditionen 6,9

Leistungen in Wissenschaft, Technik und Forschung 51
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Image von Sachsen

I  Was fallt Ihnen spontan zu Sachsen ein — beispielhafte Antworten

.... aufstrebende
Wirtschaftskraft im
Vergleich zu den anderen,
neuen Bundeslandern.”

.Sachsen bieten den
Touristen viele historische
Sehenswiirdigkeiten.”

~Sachsen hat eine alte kulturelle
Tradition und die Menschen
sind freundlich hier.”

,Man kann sich
landschaftlich entspannen;
die Stadte sind sehr attraktiv
geworden, ich fihle mich
wohl hier.“

,Das ist meine Heimat.
Dresden ist speziell der
Grund dafur.”

,Ein wunderschones,
modernes Land! “
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Image von Sachsen
I Abb. 22: Sachsen sollte sich in der Welt als Land der ...

(Kategorisierung der offenen Frage mit drei Kategorienvariablen — Auswertung der Kategorienvariablen als
Mehrfachantwortenset, Angaben in Prozent der Befragten, die hierauf antworteten, N=760, 10 wichtigste Nennungen)

wirtschaft, Industrie und Technik || G (35
Menschiichkeit || L °
Natur und schdnen Landschaften _ 8,3
welt-)Offenheit || 2
Wissenschaft und Bildung _ 7,7
Sehenswurdigkeiten _ 7,5
Innovation und des Fortschritts _ 6,3
Geschichte und Tradition _ 6,1
Gastfreundschatft _ 5,2
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Image von Sachsen

I Sachsen sollte sich in der Welt als Land der ...

.... Schonen Landschaften
und langen Traditionen ..."

... fleiBigen, ehrlichen,
humorvollen, weltoffenen
Menschen, bei denen die
Welt gerne zu Gast ist ..."

»... Wirtschaftlichen Starke
und Zuverlassigkeit ..."

~Sachsen sollte sich auf jede
Art und Weise und bei jeder
Gelegenheit prasentieren.”

»--- Vielen Maglichkeiten in
toller Umgebung ..."

... vielfaltigen Kultur und
Wirtschatft ... “

...prasentieren.
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Zufriedenheit mit der Wiedervereinigung

I Abb. 23: Wie zufrieden sind Sie mit den Ergebnissen der deutschen Wiedervereinigung?
(Angaben in Prozent der Befragten, zu 100 fehlende Prozent = weil3 nicht/keine Angabe,
Veranderung zum Vorjahr in Klammern)

40,9
('110)

(sehr) unzufrieden teils/teils (sehr) zufrieden
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Methodenbericht

I Primarforscher:

I Feldarbeit:

I Erhebungsmethode:
I  Auswahlverfahren:

I  Stichprobe:

I Fehlertoleranz:

I Gewichtung:

SACHSISCHE | [NfE™== Freistaat
STAATSKANZLEl | === SACHSEN

aproxima — Gesellschaft fur Markt- und Sozialforschung
Weimar mbH im Auftrag der Sachsischen Staatskanzlei

09. April bis 09. Juli 2010

Face-to-Face Interviews mit zufallig ausgewahlten Personen
in sachsischen Haushalten

Reprasentative Zufallsauswahl unter Verwendung des
Random-Route-Verfahrens und der Last-Birthday-Methode

N = 1012 ungewichtet
N = 1000 gewichtet

bei5% +/-1,9
bei 50% +/-4,4

Iterative Gewichtung nach Alter, Geschlecht, Bildung und
BIK-Regionen
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Beschreibung der Stichprobe
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Geschlechterverteilung (Angaben in Prozent der Befragten)

Gewichtete Stichprobe Ungewichtete Stichprobe
Mannliche Befragte 48,5 50,6
Weibliche Befragte 51,5 49,4
Gesamt 100,0 100,0
Altersverteilung (Angaben in Prozent der Befragten)
18-29 Jahre 17,5 14,9
30-39 Jahre 13,4 11,9
40-49 Jahre 18,1 14,7
50-64 Jahre 23,3 26,4
65 Jahre und alter 27,7 32,1
Gesamt 100,0 100,0
Bildungsverteilung (Angaben in Prozent der Befragten)
Volks-/Hauptschule 27,7 30,6
Realschule 48,2 46,1
(Fach-) Hochschulreife 22,3 21,9
Ohne Abschluss 1,2 0,7
Ohne Angabe 0,6 0,7
Gesamt 100,0 100,0
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N~
Beschreibung der Stichprobe
BIK-RegionsgroRRenklassen* (Angaben in Prozent der Befragten)
Gewichtete Stichprobe Ungewichtete Stichprobe
BIK 1 (unter 2.000 EW, keine BIK-Region) 1,1 1,2
BIK 2 (2.000 bis unter 5.000 EW, keine BIK-Region) 6,1 57
BIK 3 (5.000 bis unter 20.000 EW, alle Strukturtypen) 8,8 9,0
BIK 4 (20.000 bis unter 50.000 EW, Kern-, Verdichtungs-, 10,8 11,0
Ubergangs-, Peripherer Bereich)
BIK 5 (50.000 bis unter 100.000 EW, Verdichtungs-, 9,4 10,1
Ubergangs-, Peripherer Bereich)
BIK 6 (50.000 bis unter 100.000 EW, Kernbereich) 6,5 6,8
BIK 7 (100.000 bis unter 500.000 EW, Verdichtungs-, 6,1 6,1
Ubergangs-, Peripherer Bereich)
BIK 8 (100.000 bis unter 500.000 EW, Kernbereich) 11,2 11,6
BIK 9 (500.000 EW und mehr, Verdichtungs-, Ubergangs-, 11,7 10,3
Peripherer Bereich)
BIK 10 (500.000 EW und mehr, Kernbereich) 28,2 28,2
Gesamt 100,0 100,0

* Die Kategorisierung nach BIK-RegionsgroRenklassen ist eine Systematik zur Abgrenzung von Stadtregionen nach Boustedt sowie der Aschpurwis&Behrens GmbH,
die fUr Stichprobenziehungen verwendet wird. Stadte und Gemeinden werden zum einen nach ihrer inneren Struktur (Einwohner- und Arbeitsplatzdichte), ihrer Gro3e
und ihrer Bevolkerungszahl kategorisiert. Ingesamt gibt es vier Strukturtypen — Kernbereich, Verdichtungsbereich, Ubergangsbereich, Peripherer Bereich und keine
BIK-Region sowie vier Regionstypen — Ballungsraume, Stadtregionen, Mittelzentrengebiete, Unterzentrengebiete, keine BIK-Region. So entstehen 10 GroRenklassen,
die die Grundlage fur Stichprobenziehungen bilden.
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Vorstellung aproxima

aproxima — Gesellschaft fur Markt- und Sozialforschung Weimar mbH

Schillerstral3e 10
99423 Weimar

Telefon:
Fax:
Email:
Internet:

03643 740 24-0
03643 740 24-16
kontakt@aproxima.de
www.aproxima.de
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