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Bratwurst statt Denkfabrik?

Titel

Denkfabrik im Verborgenen
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 Studie flr die NTI
erschienen in Ausgabe 11/05)

M basiert auf Befragung von je 1.000
Thiringern, Sachsen und Sachsen-
Anhaltern im Juni 2005

M Ziele

 Ermitteln zentraler Imagemerkmale
der Bundeslander aus Eigen- und
Fremdperspektive

1 Vergleich der ermittelten Images mit
den Bildern der Imagekampagnen




Sachsen - die Imagekampagne

und Sie entdecken das Wesentliche

>~

Mittels auffalliger Bilder geben unterschiedliche
Personentypen ein Bekenntnis zum Reiseziel
Sachsen ab.

Angesprochen werden soll damit vor allem eine
jiingere Zielgruppe im Alter von 25-45 Jahren.

Die Kampagne verfolgt hauptsachlich das Ziel,
Aufmerksamkeit zu erregen.
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Sachsen - die Imagekampagne

Sachsen besitzt ...

[ eine Vielfalt an Kultur und Tradition

“ berihmte Sehenswirdigkeiten qsnd Stadte =
 eine Mischung aus GroBstadthalrﬂnd Klelnstadiomantlk
 eine reichhaltige Musiklandschaft

VI eine bevorzugte Lage im Dreilandereck
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Sachsen ist ein herausra

und Sie entdecken das Wesentliche
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Sachsen - Ergebnisse der Befragung

Spontanassoziationen zu Sachsen

| |
Leipzig

| |
Dresden

| |
Chemnitz
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Sachsen - Ergebnisse der Befragung

Spontanassoziationen zu Sachsen
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Sachsen - Ergebnisse der Befragung

Eigen- und Fremdwahrnehmung

Ich finde ...

Sachsen ist ein abwechslungsreiches Reiseziel
mit viel Kultur.

‘-'?—
-
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Sachsen sagt vorsich ..~

Sachsen ist e|n herausragendes
Reiseland.. & 2t

und Sie entdecken das Wesentliche
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Sachsen-Anhalt — die Imagekampagne

und Sie entdecken das Wesentliche

>~

s

SACHSEN-ANHALT

- stehen friiher auf.

~Friuhaufstehen - das ist eine Geisteshaltung,
die sich in der Geschichte des Landes zeigt, denn
in Sachsen-Anhalt wurden groBBe
Entdeckungen, Erfindungen und
Meilensteine der Geschichte

gemacht.

Frihaufstehen - das ist die Mentalitat eines
Landes, das aufholt. Das nach vorne will. Wir
strengen uns mehr an und sind fleiBig,
ohne verbissen zu sein.

Frihaufstehen - das ist die Realitat: Die
Sachsen-Anhalter stehen wirklich friher auf als
der Rest der Bundesrepublik.®

”" ‘ M | .' Wer weckt eigentlich
| - = den Hahn?
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Sachsen-Anhalt — die Imagekampagne

Sachsen-Anhalter zeichnen sich aus durch ...

“ hohe Motivation und Leistungsbereitschaft
v Ideenreichtum und Innovationsfreude
v fruhes Aufstehen

Sachsen-Anhalt ist ein vorzuglicher Investitionsstandort!

und Sie entdecken das Wesentliche
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Sachsen-Anhalt — Ergebnisse der Befragung

Spontanassoziationen zu Sachsen-Anhalt

|
Magdeburg

|
Wittenberg
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und Sie entdecken das Wesentliche
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Sachsen-Anhalt — Ergebnisse der Befragung

Spontanassoziationen zu Sachsen-Anhalt
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Sachsen-Anhalt — Ergebnisse der Befragung

Eigen- und Fremdwahrnehmung

Ich finde ...

Sachsen-Anhalt ist gespalten zwischen kulturellem
Reichtum und wirtschaftlichen Problemen.

Sachsen-Anhalt sagt von sich ...

Sachsen-Anhalt ist ein vorziglicher
Investitionsstandort.

und Sie entdecken das Wesentliche
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Thuringen - die Imagekampagne

Willkommen

In der
Denkfabrik.

FREISTAAT [ER

towmay

THURINGEN &%

www.denken-willkommen.de

( Wwillkommen {1
in der s
II:t)‘en'l«.fahrik.
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«L...] Das Image Thiringens ist in Ost und
West hauptsachlich gepragt durch
Assoziationen wie "schone Landschaften,
herrliche Natur, reiche Geschichte und
Kultur, groBe Musiker, Dichter und
Denker und natiirlich gutes Essen und
Trinken". Dabei hat Thiringen noch mehr
zu bieten. Mitten in Deutschland liegt eine
Denkfabrik von der GrdBe eines
Bundeslandes. Hier werden standig neue
Ideen und Gedanken geliefert und
umgesetzt. [...]"
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Thuringen - die Imagekampagne

Thuringen als ...

M Forschungslandschaft
 Heimat international renommierter Hochschulen
 Heimat erfolgreicher High-Tech-Unternehmen

M Treffpunkt kluger Kopfe

M zukunftsorientiertes BuWileom men
In der
Denkfabrik.

Thiiringen ist ein erstklassiges *nﬁfbfrh‘ﬂé‘ﬁgland!

und Sie entdecken das Wesentliche

1

HURINGEN

N
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Thuringen — Ergebnisse der Befragung

Spontanassoziationen zu Thuringen

Biatwurst

und Sie entdecken das Wesentliche
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Thuringen — Ergebnisse der Befragung

Spontanassoziationen zu Thuringen
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und Sie entdecken das Wesentliche
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Thuringen — Ergebnisse der Befragung

Eigen- und Fremdwahrnehmung

Ich finden..

Thuringen ist ein grines Urlaubsland mit

za‘h{eichen Gaumenfreuden.

Vo

Willkommen
Thuringen spgtjyon sich .

Thiridgen ist @in Elskklas&ges

Innovationsland
FREISTAAT

THURINGEN
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und Sie entdecken das Wesentliche
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Thuringen — aktuelle Imagemotive

Bratwurst und Denkfabrik - die Losung?

Aus Thiiringen
kommt mehr,
als man denkt.

Aus Thiiringen
kommt mehr,

als man denkt.

) h:‘._ Y

— Aus Thiiringen
_g#@ kommt mehr,
"F=8 als man denkt.

1
-

Aus Thiiringen
| kommt mehr,

‘ Sl s man denkt.
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apro@ima

Agentur fir Markt- und Sozialforschung Weimar

Und nun wunschen wir Ihnen
einen anregenden Abend in
Mitteldeutschland!

Ihr aproxima-Team



